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二、说明、目录、图表目录

    钛工业的大体流程是：以钛铁矿或金红石为原料经过多道工序生产出高纯度的四氯化钛，

再用镁作为还原剂将四氯化钛中的钛还原出来，由于还原后得到钛类似海绵状所以称为海绵

钛，最后以海绵钛为原料生产出钛材和钛粉。世界上的海绵太大部分用来生产钛材，少量用

于生产钛粉。

    目前世界上生产海绵钛的国家有6个：美国、日本、俄罗斯、乌克兰、哈萨克斯坦、中国。

生产钛材的国家有8个：美国、俄罗斯、日本、中国、英国、法国、德国、意大利。拥有从矿

石处理到钛材生产完整钛工业的国家只有4个：美国、日本、俄罗斯、中国。

    1）钛精矿产量

    2013年世界钛精矿的产量为623万吨，相比2012年产量667万吨，同比下降了6.59%。产量靠

前的国家主要有澳大利亚、南非、加拿大、印度、莫桑比克、中国、越南等国家。而从需求

来看，我国钛精矿已经成为全球最大的钛精矿市场，其次是美国、日本。目前拥有从矿石处

理到钛材生产完整钛工业的国家只有4个：美国、日本、俄罗斯、中国。

    全球钛矿最大的生产商是英国的力拓（RioTinto）集团，主要拥有加拿大、南非和马达加斯

加三个生产基地，钛铁矿年产量约140万-150万吨。其他产量比较大的生产商还有澳大利亚

的Iluka，南非的Exxaro和美国的Kronos等。前六家企业产量占总产量的67%。

    从储量来看，据USGS估测世界锐钛矿、钛铁矿和金红石资源总量超过20亿吨。在全球比较

明确的钛资源储量中，钛铁矿（Ilmenite）占到94%，其余是金红石矿（Rutile）。

    凭借着占据将近全球30%的钛资源储量，中国钛精矿资源的静态储采比明显高于世界平均水

平。全球钛铁矿资源储量的分布（以TiO2 计算）

数据来源：USGS中国主要工业金属静态储采比的比较

数据来源：USGS世界各地钛精矿的钛、铁和钒的化学成分（%）的比较

数据来源：中国钛锆铪协会    2）需求状况与产业规模

    钛精矿的需求，全球范围内来看，还是集中在钛白粉领域；据TMZI统计，全球90%的钛精

矿被用来生产钛白粉，4%用在生产海绵钛，6%用在钛焊条等其他方面。统计显示，2013年全

球钛精矿需求规模达到637万吨，供需基本平衡。全球钛产业规模达到185亿美元。

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国钛市场调研及发展前景研究报告》共十一章。首先介

绍了中国钛行业行业市场发展环境、中国钛行业整体运行态势等，接着分析了中国钛行业行

业市场运行的现状，然后介绍了中国钛行业市场竞争格局。随后，报告对中国钛行业做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国钛行业行业发展趋势与投资预测。您若想对钛行业产

业有个系统的了解或者想投资钛行业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。



    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据
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